Rode draden uit het onderzoek

Koop-, leen- en leesgedrag in
Vlaanderen

Het boek en lezen hebben een positief
imago.




Het boek doet het goed

_ Onderzoek 1994 Onderzoek 2011

Lezen 57 % leest 71% leest

Kopen 41% koopt 61% koopt

Lenen 68% in de bib 79% in de bib
16% bij vrienden 49% bij vrienden

Lezen, kopen en lenen zit in de lift

Wat doet u graag in uw vrije tijd?

Televisie kijken | '
krant, tigschrittiezen [ A s
Wandelen in de natuur _72
sporten | N -:

Boek ezen | -

winkelen | 5
Surfen op internet _ 51
Naar concerten gaan | NEEEEEE
Museumbezoek _ 33
PC Games\ Video games _ 17




Wat is uw favoriete tijdsbesteding?

Sporten

Wandelen in de natuur
Boek lezen

Televisie kijken
Winkelen

vk wihe

Wat is uw favoriete tijdsbesteding?

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

1. Sport 1. Sport 1. Sport 1. Sport 1.Wandelen [ 1. Wandelen/tv
2. Winkelen 2. Wandelen 2. Wandelen 2. Wandelen | 2. Boek 2. Boek /sport
3. Tv 3. Tv 3. Boek 3. Boek

7. Boek 5. Boek

Het boek neemt met de leeftijd een
stabielere plaats in de favoriete
bezigheden




Heeft u graag boeken in huis?

Totaal 25-34 35-44 45-54 55-64

)] (E) ()] (©)]
n=530 n=83 n=109 n=103 n=80

84% 83% 71% 89% DF

86%

16% 17% 9% 29% CEG 9% 22% EG  11% 14%

Praat u soms met
vrienden/familie/collega’s over boeken ?

Geslacht L eeftijd

Totaal man vrouw 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

A (8) © ()] (E) ()] ©] (H)
n=530 n=233 n=299 n=64 n=83 n=109 n=103 n=80 n=93

Ja @ 64% 70% 71% 55% @ 65% 66% 70%

Neen 33% 36% 30% 29% 45% E 25% 35% 34% 30%




Een boek lezen is tijd ‘stelen’ voor jezelf.

@,

synovate

Het referentiekader

egieén 1.v.m. boeken lezen in het kader

Motivationele str

Overgave aan een boek
Focus op de leeservaring

GEHNIETEN

Opgaan in de wereld

het boek
i RELAXEN

Moment wan pure
ontspanning

VERKEHNHEN
Nieuwe dingen
ontdekken
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UITDIEPEN

Mezelf verder
ontwikkelen

Functioneel gebruik van een hoek
Focus op het eindresuitaat van het lezen

Base: Totale steelprmed (1=750)




Meer lezen

Redenen waarom men meer boeken leest dan 5 jaar geleden O
synovate

Ik heb meer tijd om te lezen 37%

Ik heb minder andere hezlgheden / verplichtingen 30%
Mijn ineresse / in inlezen is gegroeid

Minder lezen

Redenen waarom men minder boeken leest dan 5 jaar geleden O
synovate

Spontane antwoorden
@ 34%
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Wanneer lezen?

Boeken worden gelezen tijdens vakantieperiodes, ‘s avonds ()
tijdens de week en tijdens het weekend. synovate

Boeken lezen

= T2%
 605%
58%
29%
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Binnen de levenscyclus

* Personen van deze leeftijd
zitten vaak in een levensfase
waarbij ze minder tijd hebben
om te lezen: ze werken,

hebben een gezin met
kinderen, ...

* Daardoor daalt de hoeveelheid
boeken die men leest, net als
frequentie en de duur van de
leesmomenten.




Tijd stelen voor jezelf

¢ Hardwerkende Vlaming worstelt hier mee: al het werk moet
gedaan zijn vooraleer men aan lezen begint.

=> Potentieel voor positieve campagne rond lezen en tijd
nemen

* Doe jezelf een cadeau en lees een boek...
e Stop de tijd, lees een boek...
e Lezen is geen verarming maar een verrijking

Tijd stelen voor jezelf

e Lezen is goed voor je gezondheid

¢ Jane Davis van the Reader Organisation geeft Leerstoel Boek.be 2012
op 2 maart rond ‘The social importance of reading’

* Lezen heeft positief effect op de geestelijke gezondheid

=> Het element tijd vormt een centraal gegeven voor het opzetten
van een positieve campagne voor het lezen




Het boek is een sociaal medium.




67%

Praat soms met
vrienden/familie/collega’s
over boeken

49%

Leent bij
familie of vrienden
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71%

Koopt boeken als
geschenk

Informatiekanalen

Aanbevelingen van

vrienden of familie 59

Recensies, besprekingen

in tijdschriften, kranten, ,,, >

Media aandacht

IS
w

Tips in de boekhandel

w
~

Internet zoeksites 27

Tips in de bibliotheek 24

23

Beurzen

=
w

Internet boekhandels

11



Wat geeft de doorslag?

Informatie van vrienden _ 30
Informatie via de media _ 21
Informatie via boekhandel - 8
Intuitie, eerste indruk... - 7
Korte inhoud - 7
Specifieke acties in - 6
verkoopspunt

Informatie via internet - 6

Rode draden

Het boek heeft een positief imago.

Tijd is een cruciaal gegeven als het om boeken

en lezen gaat.
Het boek is een sociaal medium.

Het boek, een verhaal van de keten.
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